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Cоциально-экономические изменения меняют роль социальных институтов 

в управлении процессами формирования информационного пространства.  
В России основными коммуникаторами выступают органы власти различного 
уровня. В статье на основе серии социологических исследований анализируется 
опыт органов власти Нижегородской области (Правительства и Законода-
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тельного собрания) по формированию информационного пространства и пред-
лагаются практические рекомендации.  

Ключевые слова: информационное пространство, органы власти, комму-
никатор. 
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ROLE OF PUBLIC AUTHORITIES IN INFORMATION SPACE FORMING.  

REGIONAL ASPECT  
(BY THE EXAMPLE OF THE NIZHNY NOVGOROD REGION) 

 
Social and economic alterations change the role of social institutions in manag-

ing of the processes of information space forming. It is very important to study the ef-
fect produced on the audience by the communicator – the authorities. The experience 
of the authorities of the Nizhny Novgorod region (the Government and the Legislative 
Assembly) connected with information space forming is thoroughly analysed on the 
basis of a special survey; some practical recommendations are given. 

Key words: information space, authorities, communicator. 
 
Российское общество находится в ста-

дии активного формирования информацион-
ного пространства. Формирование и развитие 
информационного пространства носит ком-
плексный характер, который обусловлен ши-
роким внедрением в жизнь современных 
средств связи и систем телекоммуникаций, 
политическими и социально-экономически-
ми изменениями, региональной интеграцией, 
изменениями в законодательстве. Соответст-
венно, в научной литературе существует не-
сколько определений информационного про-
странства, отражающие различные аспекты 
этого процесса, как технологические, так и 
социальные.  

Под информационным пространством 
понимается совокупность баз и банков дан-
ных, технологий их ведения и использова-
ния, информационно-телекоммуникацион-
ных систем и сетей, функционирующих на 
основе единых принципов и по общим пра-
вилам, обеспечивающим информационное 
взаимодействие организаций и граждан, а 
также удовлетворение их информационных 
потребностей [1]. В рамках системного под-
хода информационное пространство опреде-
ляется как «совокупность носителей инфор-
мации, самой этой информации и образов 
СМИ в сознании аудитории (штампов и сте-
реотипов массового сознания, связанных со 
СМИ» [7, с. 23]. 

С точки зрения социологических кон-
цепций ключевыми моментами в этом опре-
делении выступают взаимодействие акторов 
и их информационные потребности. У соци-
альных институтов на межотраслевом, феде-
ральном, межрегиональном и локальном 
уровнях появляется необходимость не только 
реагировать, но и воздействовать на форми-
рование информационного пространства, 
создавать условия для оперативного, полного 
и достоверного обеспечения информацион-
ных потребностей каждого члена общества. 
В итоге в настоящее время трудно назвать 
хотя бы один регион Российской Федерации, 
где бы органы государственной власти не 
осуществляли свое влияние на информаци-
онное пространство.  

Важнейшими составляющими влияния 
актора на аудиторию являются его репутаци-
онный потенциал и применяемые методы 
коммуникации. При исследовании данных 
процессов на региональном уровне необхо-
димо учитывать влияние множества факто-
ров, таких как специфика работы органа, его 
принадлежность к той или иной ветви вла-
сти; уровень принятия решений также накла-
дывают свой отпечаток. Отрицательно ска-
зываются нестабильность политической и 
экономической ситуации, внутренние проти-
воречия в системе государственного управ-
ления, громоздкость аппарата и бюрократия, 
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отсутствие опыта, знаний методик коммуни-
цирования [2]. 

Особое значение имеет изучение эффек-
та воздействия коммуникатора – органа го-
сударственной власти – на аудиторию, его 
«властная» составляющая, когда обмен ин-
формацией предназначен для того, чтобы по-
влиять на поведение аудитории с целью его 
изменения. При этом средства массовой 
коммуникации являются основным элемен-
том влияния, их роль – задавать некий общий 
формат дискурса, тиражировать модели и 
рамки политического поведения. СМИ уже 
давно выступают одним из основных средств 
формирования общественного мнения, что 
подробно анализируется в различных иссле-
дованиях (например, в работе О. В. Мерку-
ловой [5]) и, безусловно, видно на практике. 
В зависимости от уровня – региональные или 
федеральные – средства массовой информа-
ции формируют различные контуры само-
идентичности читательской и зрительской 
аудитории.  

Одним из важнейших факторов форми-
рования информационного пространства вы-
ступает государственная информационная 
политика, которая также является объектом 
внимания исследователей [3]. Однако сего-
дня взаимодействие органов власти со СМИ 
не носит системного характера, имеет фор-
мат скорее информационного прессинга, 
усиливающегося в период предвыборных 
кампаний.  

Анализ взаимодействия исполнительных 
органов власти со СМИ позволяет выявить 
следующие основные тенденции, свойствен-
ные всем регионам России. Во-первых, в ре-
гионах стали формироваться издания, ис-
пользующие особые способы организации 
информационного пространства, основы-
вающиеся на встречных потоках информа-
ции – не только из центра на периферию, но 
и в обратном направлении. Во-вторых, ре-
гиональная печать, так же как и центральная 
пресса, была вовлечена в процесс монополи-
зации. Например, в Нижегородской области в 
1997 г. был создан первый Нижегородский ра-
диохолдинг. В-третьих, для конца 1990-х гг. 
был характерен симбиоз медиа-бизнеса с 

другими видами экономической деятельно-
сти. В качестве примера можно привести ре-
гиональный холдинг «Optimedia», который 
осуществлял вещание на каналах «Диалог» и 
«Стрежень», а также занимался производст-
вом рекламы. Этот период времени характе-
ризуется укреплением позиций региональной 
прессы, усиления ее влияния на информаци-
онное пространство. Развитию информаци-
онного пространства способствовало укреп-
ление экономической и политической само-
стоятельности регионов. Активность регио-
нальных властных и деловых элит привела к 
появлению и укреплению местной прессы, 
которая стала способной обеспечить инфор-
мационную поддержку реализации как поли-
тических, так и коммерческих проектов; ме-
стная пресса воспринималась региональными 
элитами как канал влияния на различные це-
левые аудитории [8].  

К 1997 г. нижегородский информацион-
ный рынок был уже достаточно насыщен.  
В общероссийские каталоги 1998–1999 гг. 
вошло около 40 местных изданий с тиражами 
не менее 7 тыс. экземпляров. Спектр изданий 
был широким: общественно-политические 
газеты, платные и бесплатные рекламно-
информационные газеты, специализирован-
ные издания, посвященные проблемам эко-
номики, медицины и т. д. 

Главным достижением информационной 
политики исполнительной власти Нижего-
родской области в период с 1991 по 1997 г. 
(губернатором области был Б. Е. Немцов) 
стала открытость и доступность власти, 
стремление постоянно комментировать и по-
яснять политические решения избирателям. 
Об этом свидетельствуют изменения, проис-
шедшие в регионе: усиление привлекатель-
ности региона в России и за рубежом, повы-
шение уровня его открытости, рост полити-
ческой и социальной активности жителей, 
создание жизнеспособных общественных 
организаций. 

Новая областная администрация под ру-
ководством Ивана Склярова не смогла под-
держивать планку, выработанную ранее. С ав-
густа 1997 г. по октябрь 1998 г. департамент 
по связям с общественностью и СМИ акти-
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визировал работу со средствами массовой 
информации: увеличилось количество пресс-
конференций, был выпущен «Справочник 
СМИ Нижегородской области», регулярно 
проводились совещания с сотрудниками рай-
онных газет. Усилилась финансовая под-
держка СМИ, испытывающих экономиче-
скую депрессию, например, началось финан-
сирование из областного бюджета областной 
газеты «Нижегородская правда», газета 
«Старообрядец» была обеспечена бесплатной 
бумагой для печатания, областной госзаказ 
был дан видеопрограмме «Жаворонок», соз-
даваемой образовательным учреждением 
«Школа телевизионного мастерства». В то 
же время пресс-службой губернатора под-
черкивалось отсутствие в регионе прессы, 
зависимой от власти [4, c. 53].  

Несмотря на предпринятые меры, воз-
никали конфликтные ситуации, когда адми-
нистрацию области обвиняли в несоответст-
вии реальных фактов и официальной инфор-
мации. Администрация, в свою очередь, об-
виняла журналистов в том, что они руково-
дствуются мнениями, а не фактами. Депар-
тамент по связям с общественностью и СМИ 
с целью разрешить сложившийся конфликт 
стал использовать проверенную технологию 
«подчинения и наказания»: в июне 1998 г. 
был объявлен полугодовой мораторий на ин-
тервью для коммерческой телестанции «Сети 
НН». В октябре 1998 г. Департамент по свя-
зям с общественностью и СМИ сообщил, что 
администрация области «больше не нуждает-
ся в услугах телестанции». Дело было пере-
дано в судебные инстанции и вынесено ре-
шение о нарушении руководством пресс-
службы профессионального права на полу-
чение и распространение информации. 

Таким образом, непродуманность техно-
логий и методов контроля, увлечение фор-
мальной стороной постоянно оборачиваются 
для региональной власти проблемами: нано-
сится ущерб ее имиджу, снижается общест-
венное доверие.  

Однако данная тенденция может быть 
изменена при грамотном построении полити-
ки коммуникации органом власти, основан-
ной на объективных данных социологических 

исследований. Метод управления и контроля 
информационного пространства состоит не в 
закрытии информации, а в использовании оп-
ределенных резонансных коммуникативных 
технологий, когда «происходит не управление 
всей системой как целым, а попытка многохо-
дового введения тех или иных тем и сообще-
ний, к которым привлекается общественное 
мнение» [6, с. 128]. Данный подход позволя-
ет: а) формировать повестку дня: что именно 
и в каком аспекте обсуждается обществен-
ным мнением; б) «переключать» обществен-
ное мнение с одного аспекта на другой;  
в) вводить в общественное мнение новые те-
мы и ситуации; г) обеспечивать поддержку 
инициатив властных структур с помощью 
общественного мнения [6, с. 128].  

Отдельные аспекты этого подхода ус-
пешно реализовывались в информационной 
политике Законодательного собрания Ниже-
городской области. В ее основу легли дан-
ные, полученные в ходе экспертного опроса 
на тему «Основные позиции Законодатель-
ного собрания Нижегородской области в ин-
формационном пространстве региона и пер-
спективы их развития», проведенного в 
2006–2007 гг. Данный опрос включал анализ 
позиций экспертов по оценке информацион-
ного пространства региона. Всего опрошено 
25 человек, по пять представителей пяти экс-
пертных групп: представительные органы 
власти региона, исполнительные органы вла-
сти, СМИ, политологи и НКО.  

Экспертный опрос позволил получить 
общую оценку информационного простран-
ства в регионе, дал представление о его 
структуре и качественно-количественной ха-
рактеристике, об отношении коммуникато-
ров к применению различных информацион-
ных технологий в СМИ, характере и формах 
влияния властных и иных влиятельных 
структур на информационную политику 
масс-медиа. Более того, особое внимание 
было уделено анализу проблем и перспектив 
развития информационного пространства в 
регионе.  

Развитие информационного пространст-
ва Нижегородской области находится под 
влиянием следующих процессов, иницииро-
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ванных как на федеральном, так и на регио-
нальном уровнях:  

• централизацией власти и усилением 
роли исполнительной власти на всех уровнях 
управления;  

• продолжающимся процессом приспо-
собления региональной политической систе-
мы, политических и экономических элит к 
изменениям в администрации области, при-
ходу В. Шанцева и его команды;  

• проходящими федеральными выбора-
ми и в связи с этим активизацией обществен-
но-политических и партийных сил;  

• реализацией проектов социально-
экономического развития, инициированных 
как федеральной, так и региональной и мест-
ной властями.  

Наиболее значимыми операторами ин-
формационного пространства на региональ-
ном уровне, помимо самих СМИ, сегодня вы-
ступают органы государственной власти и 
местного самоуправления, крупные бизнес-
структуры, общественные организации. Со-
держание материалов СМИ во многом опре-
деляется политическими интересами дейст-
вующих субъектов управления информаци-
онного пространства. Это политики местного, 
регионального и федерального уровней. Топ-
менеджеры крупных бизнес-структур и лиде-
ры общественных объединений также влияют 
на информационное пространство в регионе, 
однако в значительно меньшей степени. 

Коммуникация, опосредованная СМИ, 
имеет характер управления. В современном 
обществе средства массовой информации 
являются практически субъектом самой по-
литики наряду с представителями органов 
государственной и муниципальной власти, 
использующих масс-медиа. 

В настоящий момент в регионе отмеча-
ется тенденция к локализации информацион-
ного пространства, замыканию значительно-
го массива информации в рамках бытовой 
тематики. В этих условиях существует риск 
утраты сущностной новизны как конституи-
рующего признака подлинной информации и 
симуляции новизны через развлекательность 
и псевдоактуальность. Еще одна тенденция – 
переориентация СМИ на скорость и насы-

щенность фактами в ущерб достоверности 
информации и ее интеллектуальной и эмо-
циональной обработке. 

Основными индикаторами благополуч-
ного состояния информационного простран-
ства являются разнообразие информацион-
ных программ, представленность различных 
точек зрения, мнений; качество информации, 
объективное, непредвзятое информирование, 
независимость СМИ от властных структур, 
наличие конструктивной критики.  

Доминирующее положение областной 
администрации в информационном про-
странстве действительно обусловлено целым 
рядом факторов:  

• высокой активностью как в политико-
управленческом, так и в информационном 
пространстве, создание информационных 
поводов, постоянное и активное освещение в 
подконтрольных СМИ текущей деятельности 
губернатора и правительства области;  

• установлением контроля над СМИ че-
рез участие в собственности, назначение ло-
яльных менеджеров и редакторов;  

• заключением финансовых договоров 
об информационном сотрудничестве между 
пресс-службой губернатора и рядом СМИ. 

Несколько уступая структурам исполни-
тельной власти по уровню представленности 
в информационном пространстве, Законода-
тельное собрание обладает рядом специфи-
ческих преимуществ: открытость и контакт-
ность как депутатов, так и сотрудников 
Управления общественных связей; высокий 
профессионализм, использование нешаблон-
ных, новаторских приемов работы со СМИ; 
широкий территориальный охват работы.  

Аудитория СМИ остается достаточно 
мощным источником воздействия на инфор-
мационное пространство. Зрители, слушате-
ли и читатели влияют на него двумя спосо-
бами: во-первых, предъявляя СМИ запрос на 
определенную информацию; во-вторых, яв-
ляя собой ту среду, в которой формируется 
кадровый резерв для СМИ. Этот вывод про-
тиворечит распространенной точке зрения о 
том, что в конструировании социальной ре-
альности мнение аудитории учитывается ми-
нимально.  
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Культура потребления социально-
политической информации массовой аудито-
рией в регионе находится на низком уровне 
вплоть до люмпенизации аудитории и мар-
гинализации социально-политической тема-
тики в массовом сознании. Культура потреб-
ления информации аудиторией, по мнению 
экспертов, тесно связана с качеством предла-
гаемого СМИ информационного продукта.  

Со стороны представителей власти и по-
требителей социально значимой информации 
формируется запрос на более всестороннее и 
положительное освещение проблем региона. 
По мнению экспертов, необходимо созна-
тельное ограничение муссирования «жел-
тых» тем и целенаправленное воспитание 
аудитории (на качественное потребление ин-
формационного продукта). 

Доминирующее положение в информа-
ционном пространстве занимают СМИ феде-
рального уровня, в особенности телевидение. 
Это, с одной стороны, задает образец для 
подражания региональным СМИ, но, с дру-
гой стороны, не стимулирует их рост и раз-
витие, подрывает способность к самосовер-
шенствованию. 

Вмешательство органов государственной 
и муниципальной власти в информационные 
процессы фиксируется во всех экспертных 
группах и в последнее время приобретает все 
более упорядоченный, институциональный 
характер. Представители законодательной 
власти и потребители социально значимой 
информации сходятся во мнении, что данный 
контроль многоуровневый и жесткий, мест-
ные СМИ испытывают давление центра. В то 
же время представители СМИ не отмечают 
явного дискомфорта и не высказывают жест-
ких претензий в данной ситуации. Эксперты 
этой группы в целом оценивают уровень 
вмешательства как находящийся в рамках до-
пустимых значений. К ним примыкают пред-
ставители исполнительной власти региона – 
вмешательство существует, но оно носит «ес-
тественный» характер и способствует пре-
кращению «информационных войн».  

Что касается ранжирования органов вла-
сти по качеству работы с субъектами инфор-
мационного пространства, то к безусловным 
лидерам по уровню качества относятся обла-

стные структуры исполнительной и законо-
дательной власти – губернатор, правительст-
во Нижегородской области и Законодатель-
ное собрание.  

Примечательно, что, в то время как по 
количеству упоминаний в качестве лидера 
рейтинга информационной работы област-
ные структуры исполнительной и законода-
тельной власти занимают примерно равные 
позиции, областное Законодательное собра-
ние лидирует по уровню аргументированно-
сти позитивных мнений экспертов.  

На основе полученных выводов были 
сделаны соответствующие рекомендации по 
оптимизации политики Законодательного со-
брания. Необходимо было, в частности, ин-
формировать СМИ обо всех мероприятиях 
регионального парламента, формируя регу-
лярный и объемный информационный поток; 
рассказывать о совместной работе с партне-
рами, деятельность которых понятна нижего-
родцам (крупные предприятия, НКО, автори-
тетные общественные и политические деяте-
ли); регулярно инициировать проведение спе-
циальных событий – депутатских слушаний, 
круглых столов и публичных семинаров-
конференций по актуальным общественно 
значимым темам, где информационным пово-
дом выступает глубина анализа рассматри-
ваемых тем, интересующих общественность.  

Итогом реализации комплекса данных 
рекомендаций в течение трех лет стал значи-
тельный рост доверия жителей области Зако-
нодательному собранию. На открытый во-
прос: «Какому органу власти вы доверяете?» – 
28% нижегородцев назвали Законодательное 
собрание Нижегородской области, что в че-
тыре раза превышает средний уровень дове-
рия россиян к региональному парламенту.  

Замыкают группу лидеров администра-
ция Нижнего Новгорода и представительство 
Президента РФ в ПФО. Противоречивые 
оценки вызывает качество информационной 
работы властей районов города и области.  
К аутсайдерам большинство экспертов отно-
сит городскую Думу Нижнего Новгорода. 
Так, основными факторами слабости инфор-
мационной работы мэрии эксперты называли 
неоперативность реакции и закрытость (под-
робнее см. табл. 1). 
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Таблица 1 
Экспертные оценки деятельности органов власти в информационном пространстве  

Нижегородского региона, по данным аналитической записки  
Научно-исследовательского центра ЭОН весной 2007 г. 

Сильные стороны Слабые стороны 
Законодательное собрание 

1. …Здесь приходится активно работать именно 
управлению по связям, именно пресс-службе, и мне, в 
принципе, нравится, как они с этим справляются... 
нормальная совершенно работа, и квалифицирован-
ная работа. …Монополия там, а качество все равно 
здесь. 
2. …Более динамичным, более грамотным подходом 
является подход пресс-службы, управления по связям 
с общественностью Законодательного собрания. 
3. Они появляются везде… и в районных газетах, что 
очень важно, поскольку их аудитория …огромна и… 
они очень благодарная публика, они очень хорошо 
воспринимают информацию. 
4. Оперативно, объективно, в кратчайшие сроки. 
Очень контактны, как пресс-служба, так и депутатский 
состав 

Команда ЗС НО – наследие, инструмент информаци-
онной войны ЗС НО с губернатором Ходыревым… она 
не соответствует современным условиям 

Правительство Нижегородской области 
1. Областная администрация на второе место выходит 
за счет интенсивности работы самого ньюсмейкера 
главного, центрального, и профессионального уровня 
пиарщиков, которые там работают, информационщи-
ков. 
2. Наиболее эффективно работает команда Област-
ной администрации и отдел по связям с общественно-
стью, ее эффективность проявляется в том, что они 
действительно могут организовывать и собирать у 
себя, в силу своего положения, практически всех 
представителей телеканалов и журналистов, и любое 
мероприятие, которое они проводят, сразу становится 
в центре внимания… 

1. Пресс-служба губернатора сегодня очень не сильна, 
потому что очень силен губернатор. Необходимости в 
каких-то хитрых и ярких ходах нет. 
2. Я считаю, что эффективная работа органов власти с 
точки зрения информации – это доносить до населе-
ния то, что для населения делается и как население 
могло бы само в этом поучаствовать. А на деле не это 
происходит... Если оценивать эффективную работу 
пресс-аппарата губернатора по тому, сколько раз он 
появляется на экране то – да, эффективно. Если оце-
нивать эту работу по тому, что реально происходит, 
связь с общественностью, то эта связь с обществен-
ностью, наоборот, теряется 

Представительство Президента РФ в ПФО 
Что касается полпредства… мне очень импонирует, 
что работа такая спокойная, без истерик, без каких-то 
ярких заявлений – деклараций. …мы видим: полпред 
там, полпред здесь, собрал, сказал какие-то слова. 
…говорит он, как правило, без бумажки, это значит, 
что в голове, слава Богу, все разложено по полоч-
кам… 

Раньше самый мощный холдинг был у полпреда, в его 
руках. Сейчас практически все СМИ в той или иной 
степени ориентированы или связаны с холдингом гу-
бернатора, с холдингом правительства, с исполни-
тельной властью 

Администрация Нижнего Новгорода 
Развернутая аргументация экспертами не приводи-
лась 

1. В городской администрации одна из основных про-
блем то, что очень часто люди, которые живут в горо-
де, не знают о том, какие приняты решения, каким об-
разом это на них отразится. …традиционно руково-
дство города считает, что если было опубликовано в 
«Нижегородском рабочем», то, значит, весь город про-
читал, и все знают. На самом деле… это совершенно 
не так. Эта информация нужна. Мне кажется, что ее 
недостаточно. 
2. Что касается городской администрации, там есть 
одна проблема – с оперативностью… они не успевают 
опять же про свои мероприятия сообщить СМИ. И вто-
рой момент – для того чтоб нам получить информа-
цию, часть является закрытой, хотя не представляет 
ничего суперского, для них, может, и представляет. 
Говорят, пишите запрос 
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Таким образом, нижегородское инфор-
мационное пространство последних лет ха-
рактеризуется прямым воздействием на ин-
формационные процессы в регионе органов 
власти при доминирующем положении в ин-
формационном пространстве региональных 
исполнительных органов.  

Расстановка сил, влияющих на инфор-
мационную ситуацию в регионе, обусловлена 
прежде всего нарастанием влияния в полити-
ческом пространстве команды В. П. Шанце-
ва, приходом в региональную политику но-
вых лиц; изменением политических и ин-
формационных позиций Законодательного 
собрания Нижегородской области, необхо-
димостью сосуществовать и взаимодейство-
вать с медиа-структурами областной адми-
нистрации, несмотря на определенные про-
блемы во взаимоотношениях новой област-
ной администрации с Законодательным соб-
ранием и городской администрацией. 

В отличие от исполнительной власти ре-

гионального уровня ни мэрия Н. Новгорода, 
ни городская Дума не заполняют даже того 
объема информационного пространства, на 
который они могли бы рассчитывать, исходя 
из своего статуса. 

Говоря о самих средствах массовой ин-
формации области, следует отметить Ниже-
городскую область как достаточно развитый 
информационный рынок, что отмечают раз-
личные эксперты СМИ и аналитических 
агентств, хотя наиболее сильные позиции все 
же у телевидения и печатных изданий феде-
рального уровня.  

Определенным источником воздействия 
на информационное поле региона остается и 
аудитория путем реакции на предлагаемую 
информацию, хотя культура потребления со-
циально-политической информации в регио-
не продолжает находиться на достаточно 
низком уровне, что, как правило, является 
следствием низкого качества и односторон-
ней подачи этой информации. 
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СУДЬБА НАЦИОНАЛИЗМА В УСЛОВИЯХ ГЛОБАЛИЗАЦИИ –  
ИСЧЕЗНОВЕНИЕ ИЛИ ВОЗРОЖДЕНИЕ? 

 
Работа представлена кафедрой международных политических процессов СПбГУ. 
Научный руководитель – доктор политических наук, профессор В. А. Ачкасов  

 
В статье автор рассматривает актуальную проблему соотношения глоба-

лизации и национализма. Анализируя сущность глобализации и сокращение роли в 
проводимых ею процессах классических национальных государств, автор утвер-
ждает, что, несмотря на несовместимость этих явлений, парадоксально появ-
ляется возможность активизации национализма в условиях глобализации. 

Ключевые слова: глобализация, национализм, соотношение глобализации и 
национализма, проблемы международной миграции, роли национальных госу-
дарств. 
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DESTINY OF NATIONALISM UNDER GLOBALISATION CONDITIONS –  

EXTINCTION OR RENEWAL? 
 

The paper is devoted to the urgent problem of the correlation between globalisa-
tion and nationalism. Analysing the essence of globalisation and the reduction of the 
role of classical nation-states in globalisation processes, the author asserts that the 
possibility for nationalism activisation appears paradoxically under globalisation 
conditions in spite of the incompatibility of these phenomena. 

Key words: globalisation, nationalism, correlation of globalisation and national-
ism, problems of international migration, roles of nation-states. 


