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Рассматриваются новейшие информационные технологии и их влияние на куль-

турную трансляцию. Определяется потенциал Интернета, как средства передачи ин-
формации на любых языках культуры в режиме реального времени и распространения 
среди неограниченного числа потребителей. Особое внимание уделяется такому новей-
шему явлению, как массовое сотрудничество, и его влиянию на глобальные процессы. 
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Роль информационных технологий в раз-

витии человеческой цивилизации неизмен-
но привлекает внимание исследователей, 
причем не только социологов и философов, 
но и культурологов, историков, психологов 
и лингвистов. Наиболее пристальное вни-
мание к влиянию информационных техно-
логий на социальную сферу жизни прояви-
ли американские социологи. Американское 
общество первым почувствовало на себе 
влияние современных информационных 
технологий, именно в США создание и пе-
реработка информации стали приоритетной 
сферой человеческой деятельности (сегодня 
в этой стране 63% работающих заняты в 
информационной сфере). 

По мнению М. Маклюэна, современная 
всеохватная сеть общения  создает «гло-
бальную деревню», как бы упраздняет ре-
альное пространство и время и преподносит 
мир как осязаемое целое. Системы комму-
никации радикально преобразуют саму сре-
ду, в которой живет современный человек 
[9]. 

Также стоит обратить внимание на уско-
ряющиеся темпы нововведений в этой об-
ласти. На освоение речи у человеческого 
сообщества ушло 500 тысяч лет, письмен-
ности — 4 тысячи лет, печатного станка — 
500 лет, телефона — 100 лет, радио — 50 
лет, телевидения — 25 лет, спутниковой 
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связи — 10 лет. Добавим к этому, что на по-
всеместное распространение Интернета по-
требовалось всего 5 лет, таким образом гло-
бальная сеть открыла новый этап в разви-
тии информационных технологий. 

Интернет обладает огромным потенциа-
лом, поскольку позволяет транслировать 
информацию практически на любых языках 
культуры — графическими, аудио- и видео-
средствами. С помощью Интернета инфор-
мацию можно передавать и получать в ре-
жиме реального времени практически в лю-
бой точке земного шара и распространить 
среди неограниченного числа потребителей. 

Канадские ученые Дональд Тапскотт и 
Энтони Д. Вильямс в своих книгах «Вики-
номика» [6] и «Макровикиномика» [7] не-
однократно высказывают мысль, что, вслед-
ствие глубоких изменений в технологии, 
демографии, бизнесе, экономике и культуре, 
человечество вступает в новую эру, когда 
степень участия людей в глобальных про-
цессах велика как никогда раньше. Такая 
более высокая степень участия достигла 
очередной стадии, при которой новые фор-
мы массового сотрудничества меняют про-
цессы изобретения, производства, продви-
жения и дистрибуции товара на всем гло-
бальном рынке. 

«В прошлом сотрудничество носило ло-
кальный характер. Оно происходило между 
семьями, друзьями, соседями, участниками 
небольших сообществ, в том числе отделов 
на работе. Крайне редко такое сотрудниче-
ство принимало массовый характер, и нико-
гда раньше у отдельных личностей не появ-
лялось возможности соединиться в гибких 
сетях единомышленников для постоянного 
и мобильного производства товаров или ус-
луг» [6, с. 18]. 

Ученые в своих работах говорят о том, 
что в прошлом большинство людей следо-
вали ограниченной экономической и соци-
ально-культурной роли, выступая в качестве 
пассивных потребителей массовой продук-
ции или сотрудников, захваченных органи-
зационной бюрократией и исполнявших в 

ее рамках приказы руководителя. При этом 
огромная масса людей была исключена из 
процесса создания ценностей, обмена зна-
ниями, властью и капиталом, а следова-
тельно, и распределения экономических ре-
зультатов.  

«В наши дни, — подчеркивают ученые, 
— происходят глобальные изменения. Рост 
доступности информационных технологий 
предоставляет инструменты сотрудничества 
и конкуренции практически каждому. Это 
дает возможность людям свободно участво-
вать в процессе инноваций и создания цен-
ностей в любой отрасли социокультурной 
действительности. Миллионы людей уже 
объединяют свои усилия в самоорганизую-
щихся союзах, создающих динамичные но-
вые продукты и услуги и бросают тем са-
мым вызов крупнейшим и богатейшим ком-
паниям мира. Такая новая модель иннова-
ций и создания ценности получила название 
«peer production» (с англ. — «производство 
на равных») или пиринг-модель» [6, с. 21]. 

Термин «peer production» был предложен 
Йохаи Бенклером (Yochai Benkler), профес-
сором Йельского и Гарвардского универси-
тетов. Его пиринг-модель описывает, что 
происходит, когда масса людей и компаний 
свободно сотрудничают для продвижения 
инноваций и стимулирования роста в своих 
отраслях[4]. Далее мы будем использовать 
термин «массовое сотрудничество» как си-
ноним «peer production». 

«Некоторые примеры массового сотруд-
ничества стали уже повсеместно известны. 
По состоянию на апрель 2012 года, сетевой 
проект Facebook имел 900 млн уникальных 
пользователей и рос на полмиллиона каж-
дую неделю. Основным двигателем этого 
сайта являются обмен информацией, связи 
и профили участников. Facebook, MySpace, 
Vkontakte, YouTube, Twitter, Livejournal, 
CouchSurfing, Linux и Wikipedia — яркие 
примеры массового сотрудничества» [7, 
с. 64]. 

Новейшие тенденции в развитии цифро-
вых технологий являются основной причи-
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ной глобальных изменений в процессах 
развития общества и формирования новей-
шей культурной парадигмы. 

Подобные технологии двигаются по пути 
все большей мобильности, эргономичности 
и компактности. Цифровые устройства ста-
новятся все более независимыми от источ-
ников питания, удобными в управлении и в 
транспортировке. 

Согласно исследованиям «Miniwatts 
Marketing Group»[1] на конец 2011 года ко-
личество людей, регулярно использующих 
всемирную сеть Интернет, превысило 2,5 
миллиарда человек. Только в России, со-
гласно той же статистике, имеется  59,7 
миллионов активных пользователей Все-
мирной сети, что составляет 43% населения 
всей страны и 2,9% от всех пользователей 
сети Интернет.  

С каждым годом в крупных городах ста-
новится все больше зон с бесплатным и 
беспроводным доступом в глобальную сеть. 
Как правило, это места массового скопле-
ния людей: кафетерии, рестораны, гостини-
цы, крупные торговые и развлекательные 
центры, станции метро и т. п. 

Все это Дональд Тапскотт и Энтони 
Д. Вильямс называют «оружием массового 
сотрудничества». По их словам, это способ-
ствует созданию глобальных аутсорсинго-
вых платформ, позволяя миллионам отдель-
ных людей и небольших компаний совместно 
влиять на глобальные экономические, поли-
тические и культурные процессы [6, с. 12]. 

Переворот в средствах массовой инфор-
мации и в сфере развлечений дает понима-
ние того, как массовое сотрудничество спо-
собно повлиять на целую индустрию. 

По данным ресурса Technorati.com [3], на 
сегодняшний день зарегистрировано более 
150 миллионов персональных блогов. Неко-
торые крупные блоги ежедневно посещают-
ся миллионами пользователей, то есть ко-
личество их намного превосходит тиражи 
многих ежедневных газет. Все это способ-
ствует развитию динамичного, ежеминутно 
обновляющегося потока новостей, пере-

дающихся от человека к человеку, и свобод-
ному распространению информации через 
Интернет. 

Многие результаты человеческого твор-
чества: музыка, литература, художествен-
ные и документальные фильмы, развлека-
тельные передачи получают признание в 
сети без рекламы, услуг продюсеров и изда-
телей, распространяясь среди неограничен-
ной аудитории. 

Уже сейчас люди могут делиться зна-
ниями, вычислительными мощностями, ка-
налами доступа в Интернет и другими ре-
сурсами, что позволяет создать широкий 
ряд бесплатных и открытых для доступа 
товаров и услуг, которые могут модифици-
роваться или использоваться каждым уча-
стником. Более того, участие в таких систе-
мах является незатратным, что делает кол-
лективные действия еще более привлека-
тельными. По сути, массовое сотрудничест-
во является социальной деятельностью. Все, 
что вам нужно для входа в проект, — это 
компьютер, связь с Сетью и некоторая сте-
пень инициативности и креативности. 

Одно из самых ярких явлений массового 
сотрудничества — «метакомпьютинг», или 
технология организации распределенных 
вычислений. Это система объединения сво-
бодных мощностей персональных компью-
теров в параллельную вычислительную 
систему. Метакомпьютинг можно назвать 
одной из главных альтернатив суперкомпь-
ютеру как средству решения сложнейших 
задач.  

Ярким примером такой организованной 
системы является программный комплекс 
BOINC (Berkeley Open Infrastructure for 
Network Computing). Комплекс специально 
создан Калифорнийским университетом в 
Беркли. На сегодняшний день BOINC явля-
ется универсальной платформой для проек-
тов в области математики, молекулярной 
биологии, медицины, астрофизики и клима-
тологии. BOINC даёт исследователям воз-
можность задействовать огромные вычис-
лительные мощности персональных компь-
ютеров со всего мира. 
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На 10 мая 2012 года BOINC объединил 
более 420 тыс. активных компьютеров (хос-
тов) со средней общей производительно-
стью в 5,8 петафлопсов [2]. Для сравнения: 
самый мощный на сегодняшний день су-
перкомпьютер Тяньхэ-1А обладает произ-
водительностью всего в 2,5 петафлопса.В 
итоге такие новые союзы не только обслу-
живают коммерческие интересы, но и по-
зволяют людям делать безвозмездные вещи, 
например, содействовать в лечении генети-
ческих заболеваний, предсказывать гло-
бальные климатические изменения, нахо-
дить новые планеты и звезды. 

Сайт Википедия — пример онлайновой 
энциклопедии, никому не принадлежащей и 
создаваемой сотнями тысяч энтузиастов. 
Сайт обслуживают всего пятьдесят штат-
ных сотрудников, а объем энциклопедии 
уже в сотни раз больше, чем у Encyclopaedia 
Britannica при сопоставимой степени кор-
ректности данных.  

Сервис использует wiki-программный 
продукт, позволяющий пользователям ре-
дактировать содержание веб-страниц, а 
также подтверждать достоверность пред-
ставленной в статьях информации. Несмот-
ря на риски, присущие открытой для редак-
тирования энциклопедии, в которую каж-
дый может добавить свою точку зрения, и 
постоянные битвы с клеветниками и дивер-
сантами, Википедия продолжает расти с 
точки зрения объема и качества представ-
ляемой информации, а также количества 
посещений. В англоязычной версии энцик-
лопедии уже сейчас есть почти 4 млн ста-
тей, а количество родственных сайтов на 
других языках — 282 [8]. 

Большой вклад в развитие межкультур-
ного общения сделал сетевой ресурс 
CouchSurfing. Одна из крупнейших госте-
вых сетей объединила более 5 млн человек 
из 246 стран (по данным на начало 2012 го-
да) [4]. Члены сети бесплатно предоставля-
ют друг другу помощь и ночлег во время 
путешествий и организуют совместные пу-
тешествия. 

Идея сервиса состоит в том, чтобы акти-
визировать межкультурный обмен и обще-
ние людей в дружеской неформальной об-
становке. Это даёт возможность реализо-
вать естественное желание узнавать что-то 
новое, обмениваться опытом в различных 
сферах жизни. В том числе, благодаря тако-
му общению людей из разных стран, пред-
ставители различных культур и националь-
ностей имеют возможность взглянуть на 
многие международные проблемы с разных 
сторон, научиться толерантности. 

Благодаря новейшим технологиям в об-
ласти коммуникации межкультурный об-
мен, формирование культурных ценностей, 
создание знаний, товаров и услуг становят-
ся деятельностью большого количества со-
трудничающих между собой индивидуумов, 
и количество сотрудников здесь не ограни-
чено.  

Подобная система получила название 
web 2.0. В своих статьях автор этого терми-
на, основатель корпорации «O’Reilly Media 
Inc» Тим О’Рейлли, определяет web 2.0 как 
новейшую методику проектирования сис-
тем, которые путём учета сетевых взаимо-
действий становятся тем лучше, чем боль-
ше людей ими пользуются. Главной особен-
ностью web 2.0 он считает принцип привле-
чения пользователей к наполнению и мно-
гократной выверке информационного мате-
риала [10]. 

По сути, термином web 2.0 обозначают 
среду, изначально пустую, которую активно 
заполняют, развивают и улучшают сами 
пользователи: блоги, wiki-проекты, соци-
альные сети и т. д. 

По мнению О’Рейлли, человечество на-
ходится в восходящем потоке развития гло-
бальной и всеобъемлющей платформы рас-
четов и сотрудничества, которая по-новому 
выстроит практически каждый аспект чело-
веческих взаимоотношений [10].  

Новая Сеть, представляющая собой пе-
реплетение новейших технологий, является 
наилучшей на сегодняшний день платфор-
мой для развития и быстрого внедрения 
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творческих прорывов. Люди, знание, объек-
ты и устройства — все переплетается и 
взаимодействует в сетях типа «многие-ко-
многим», внутри которых инновации и со-
циальные тренды распространяются подоб-
но вирусам.  

Прежним технологическим революци-
ям, таким как промышленная электрифи-

кация, требовалось больше половины сто-
летия для того, чтобы развернуться в пол-
ную силу. Сегодня же масштаб и глубина 
ресурсов, используемых для инноваций, 
такова, что любые изменения будут вне-
дряться с поразительной быстротой и ока-
зывать огромное влияние на социокуль-
турные процессы. 
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