
Опиньюк – от анг. Opinion leader, лидер мнений, экс�
перт, которого можно пригласить на тот или иной круг�
лый стол или пресс�конференцию.
Забрифовать – от англ. Brief (краткий) – этот глагол 
описывает выступление клиента в процессе  диалога 
между ним и  PR�специалистом. Цель выступления �   
донести до PR�менеджера мысль о том, чего клиент 
ждет от той или иной PR�кампании.
Акцептовать – от англ. Accept (принять) – согласовать 
вариант пресс�релиза или концепцию PR�кампании, 
разработанные PR�специалистом.
Поштурмить – устроить мозговой штурм, обсудить что�
либо.
Консьюмерский язык – от англ. Consumer (потреби�
тель) – язык пресс�релиза или рекламного сообщения, 
который будет понятен потребителю.
Локешйензы –  от англ. Location (местоположение)  � 
места проведения тех или иных PR�мероприятий. 
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К
аждый месяц Мо�
лодёжный театр 
на Фонтанке про�
водит цикл встреч 

«Спектакль месяца». Событием 
становится один из спектак�
лей текущего репертуара, а 
после его окончания зрителей 
приглашают продолжить обще�
ние с артистами, режиссёром, 
художниками, чтобы обсудить 
увиденное. Как правило, на 
этих встречах присутствует 
психолог из Театральной ака�
демии Ольга Оловянникова, 
участвуют историки театра, 
критики, публицисты.

В этот раз совпало: встре�
чи проходят в праздничные 
дни – 23 февраля и 8 мар�
та. Февральским спектаклем 
месяца стали «Синие розы», 
созданные по мотивам пьесы 
Теннесси Уильямса «Стеклян�
ный зверинец», а мартовским – 
«Поздняя любовь» А.Н. Ост�
ровского. Режиссёром перво�
го спектакля стал выпускник 
ЛГИТМИКа Лев Шехтман, 
создавший в США свой репер�
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туарный театр, на постановку 
его пригласил друг детства – 
художественный руководитель 
Молодёжного театра на Фон�
танке Семён Спивак. Поначалу 
Лев Шехтман очень волно�
вался, вернувшись в лоно 
русского театра, – ведь про�
шло двадцать лет и появилось 
совершенно новое поколение 
артистов, – но скоро убедился, 
что «мы говорим на одном 
языке, не только русском, но 
и профессиональном: имеем 
общие точки соприкосновения, 
и «Молодёжка» превратилась 
в мой театральный дом, куда я 
с радостью возвращаюсь».

Пьеса «Стеклянный зве�
ринец» принесла драматургу 
первый огромный успех и была 
удостоена в 1945 году премии 
нью�йоркских театральных 
критиков. Режиссёр постарал�
ся наиболее точно отразить 
стиль американского драма�
турга и дал пьесе иное назва�
ние – «Синие розы», словно 
стремясь подчеркнуть, что его 
спектакль будет прежде всего 

о Лоре (её роль исполняет Эми�
лия Спивак). «Синей розой» 
Лору называют потому, что она 
отличается от обитателей этого 
«стеклянного дома». Синих 
роз не бывает в природе, они 
уникальны и удивительны, и 
каждый человек мечтает быть 
именно таким. Прототипом 
героев пьесы – Уингфилдов 
– стала собственная семья 
Теннесси Уильямса: строгий 
отец Том (его играет Пётр 
Журавлёв), упрекавший сына 
в отсутствии мужских качеств; 
нервная, вспыльчивая мать 
Аманда (Елена Соловьёва) и 
сестра, страдающая депресси�
ей. Роль Джима О’Коннора сыг�
рал Евгений Титов. По мнению 
Виталия Вульфа, Т. Уильямс 
до конца не был понят амери�
канцами, но его драматургия 
продолжает интересовать, 
волновать и потому ставится 
в российских театрах. Зритель 
получает удовольствие, погру�
жаясь в мир уильямсовских 
героев, окунаясь в мир неосу�
ществимых желаний.

Когда�то Луначарский об�
ратился к театральной об�
щественности с призывом 
«Назад к Островскому!» – у 
наших театров великий клас�
сик всегда был в репертуаре. 
Режиссёр Владимир Туманов 
вместе с художником Алек�
сандром Орловым решили 
поставить одну из лучших пьес
А.Н. Островского – сцены из 
жизни захолустья «Поздняя 
любовь». В. Туманов стре�
мился создать достаточно 
аскетическую среду, уйти от 
быта, а главное – проникнуть в 
человеческие чувства, постичь 
глубину этой незатейливой 
истории любви и, как полагал 
режиссёр, показать историю 
выживания любви в любой жиз�
ненной ситуации. Хочется сфо�
кусировать внимание на сути 
того, что с людьми происходит. 
Если у американского драма�
турга в центре внимания –
семья, то в спектакле по пьесе 
А.Н. Островского – «женский 
вопрос», когда герои стремятся 
жить не по обычаю, а по своей 

воле. Роль Николая Шаблова 
исполняет Андрей Кузнецов, 
Фелицаты Антоновны – Ири�
на Полянская, Маргарито�
ва – адвоката из отставных 
чиновников – Пётр Журав�
лёв, красавицу Лебедкину – 
Светлана Строгова, а писаря 
Дормидонта – Евгений Титов. 
А.Н. Островский полагал: суть 
пьесы заключается во взаимо�
отношениях Людмилы (Эмилия 
Спивак) и её возлюбленного 
Николая. Как считали совре�
менники автора, героиня идёт 
на преступление, обворовывая 
родного отца ради своей люб�
ви. И в этом её неразрешимая 
загадка. В эту тайну женской 
души и стремится проник�
нуть Эмилия Спивак, создавая 
игрой подлинный характер 
своей героини. 

В обсуждении спектаклей 
могут принять участие наши 
преподаватели и студенты. 

Марина ДРОБЫШЕВА,
доцент кафедры теории и 

истории культуры
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КЛИЕНТ ВСЕГДА 
ПРАВ

Самое главное – осознавать, 
что работа в сфере PR не только 
поиск нестандартных ходов для 
продвижения того или иного 
бренда на рынке, но и посто�
янное, ежедневное потакание 
капризам клиента. Основные 
клиенты фирм, занимающихся 
PR � крупные компании, как 
правило, проводящие в начале 
каждого года, тендер (конкурс) 
на PR�обслуживание в течение 
года. И если ваше агентство вы�
играло этот конкурс и подписало 
с клиентом контракт на несколь�
ко миллионов рублей, то можете 
считать, что вы попали в рабство. 
По крайней мере, именно так и 
считает в большинстве случаев 
заказчик, которого вы обслужи�
ваете. Представитель компа�
нии�клиента десятки раз может 
отвергать ваши предложения по 
PR�продвижению, сначала одоб�
рять ваши идеи, потом заявлять 
о том, что передумал, заставлять 
постоянно переделывать тексты 
пресс�релизов. И все это он бу�
дет делать не оттого, что ему на 
самом деле не нравится ваша 
работа, а потому что платит вам 
большие деньги, за которые 
вы обязаны выкладываться на
100 процентов. 

СТРЕМЛЕНИЕ К 
НЕЗАВИСИМОСТИ

Особенно тяжело превра�
щаться в PR�специалиста тому, 
кто успел до этого поработать 
журналистом. Ведь бывшему 
журналисту при переходе на 
работу в PR�агентство прихо�
дится отвыкать от относитель�
ной свободы и независимости 
– неотъемлемых частей работы 
в СМИ. Если сравнивать степень 
свободы в журналистике и в PR, 
то первая – это, образно выра�
жаясь, максимум легкие позо�
лоченные наручники на ваших 
руках (небольшие ограничения, 
касающиеся того, о чем можно 
писать, а о чем нельзя), а PR 
– огромные и ржавые кандалы на 
ваших руках и ногах, делающие 
вас абсолютно зависимым от 
воли клиента. Впрочем, есть у 
PR и свои плюсы. Один из них – 
возможность заработать по�
настоящему хорошие деньги 
и получить уникальный опыт, 
который в будущем может вам 
пригодиться для открытия собст�
венного PR� или рекламного 
агентства. Кстати, именно так 
и поступают многие молодые и 
дерзкие специалисты, которые 
через пару лет после работы в 

Размышляете, куда пойти работать после окон�
чания вуза? Наверняка вы слышали о сущес�
твовании такой профессии – налаживать свя�
зи с общественностью или, попросту говоря, 
заниматься PR. Образование в данной сфере 
будет вашим плюсом, но даже если вы его не 
получили, у вас есть возможность научиться 
всему с нуля и за несколько лет работы в PR�
агентстве.

PR�компании понимают, что в 
состоянии делать все то же са�
мое и под собственной вывеской. 
Что удивительно: крошечные 
агентства, которые они открыва�
ют, умудряются находить клиен�
тов и оставаться на плаву.    

«БУКИРОВАТЬ 
СПЕЙС»

Е щ е  о д н а  у н и к а л ь н а я 
особенность  опытных PR�
специалистов – они говорят
на уникальном языке. 40 про�
центов их лексикона составляют 
слова�заимствования. Причем 
многие из этих слов вы не найде�
те ни в одном словаре русского 
языка, они являются новейши�
ми изобретениями PR�специа�
листов (см. толковый словарь 
PR�менеджера).  Апофеозом 
деятельности PR�специалистов 
по словообразованию может 
считаться, например, выражение 
«Я букировала спейс для камера�
мэна», подслушанное автором 
статьи. Если вы не сразу поняли, 
то на русский это выражение 
можно перевести как «Я заре�
зервировала место для работы 
оператора». Чем продиктована 
необходимость использовать в 
речи такое количество заимс�
твований, непонятно. Видимо, 
PR�менеджерам кажется, что за 
счет этих неологизмов они смо�
гут выгодно отличаться от «серой 
массы». Как бы там ни было, впе�
чатление все эти заимствования 
производят тягостное.

ЛУЧШИЙ ПИАРЩИК 
2010 ГОДА!

Впрочем, чтобы работать PR�
специалистом, необязательно 
быть сотрудником PR�агентства, 
можно самостоятельно зани�
маться PR�продвижением своего 
проекта или самого себя. Лучшее 
тому подтверждение – жизнь и 
карьера Джулиана Ассанджа, 
основателя и главного редактора 
культового сайта WikiLeaks, ко�
торого, пожалуй, можно назвать 
самым удачливым пиарщиком 
2010. Весь прошлый год он ус�
пешно занимался пиаром собст�
венного сайта. Несколько слов 
о его истории: он был открыт 
29 декабря 2006 года группой 
энтузиастов, главным предста�
вителем которых впоследствии 
был назван австралиец Джулиан 
Ассанж. Сайт предназначал�
ся для публикации различных 
секретных или закрытых для 
общего доступа сведений, ра�
зоблачающих коррупцию и зло�
употребления в государственных 
организациях и корпорациях. 

Джулиан Ассанж называл 
себя главным редакто�
ром сайта, однако состав 
всей редакции официально 
не раскрывался, отмечает 
«Лента.Ру». Всего, согласно 
опубликованной ранней пе�
реписке WikiLeaks, основа�
телями можно считать около 
20 человек. Одна из задач 
сложной системы публикации 
WikiLeaks состояла в том, что 
однажды опубликованный 
материал уже невозможно 
было «удалить» из Сети, для 
чего в разных частях света 
были открыты около трехсот 
копий�зеркал. WikiLeaks также 
заявляли о том, что большое 
внимание уделяют анонимности 
источников информации и гото�
вы оплачивать адвокатов своим 
предполагаемым информато�
рам. Знаменитым на весь мир 
сайт стал в 2010 году, когда на 
нем было опубликовано более 
70 тысяч секретных полевых 

сводок о войне США в Афга�
нистане. Документы были объ�
единены названием «Дневник 
афганской войны» (Afgan War 
Diary). После этого афганские 
талибы пообещали убить всех, 
кто сотрудничал в стране с 
войсками НАТО. Ходили слухи, 
что администрация WikiLeaks 
предложила сотрудничество 
Пентагону. Она была готова 
отредактировать оставшиеся 
документы перед публикацией 
для того, чтобы в них не фигури�
ровали имена информаторов. 
Однако официальный Пентагон 
представителям сайта отказал. 
2 3  о к т я б р я  2 0 1 0  г о д а  н а 
WikiLeaks появилось около 
400 тыс. документов Пентагона 
о войне в Ираке. В них представ�
лены дела на всех пострадавших 
и погибших в результате боевых 
действий коалиционных сил. 
«Иракское досье» описывает 
события с марта 2003 до конца 
2009 года. Говорится о случаях 
применения пыток к задержан�
ным, о том, как открывали огонь 
по мирным жителям. Благодаря 
публикации этих материалов 
Джулиан Ассанж стал одним из 
самых известных людей в мире. 
В конце 2010 года, по версии 
читателей журнала Time, он был 
признан человеком года (правда, 
вскоре после получения этого 
известия отдал титул основате�
лю Facebook Марку Цукербергу). 
Так что если хотите научиться 
«пиарить» себя и свои проекты, 
изучайте биографию Джулиана 
Ассанджа. 

Владимир СВИДРИГАЙЛОВ,
корреспондент «ПВ»

На фото – сцены из спектаклей «Синие розы» и «Поздняя любовь».


